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Highlights

— Streaming: zahlende Abonnenten +34% auf >6,0 Millionen

— Weiterhin hohe Investitionen in Inhalte, Streaming,
Tech & Data

— Deutschland: Verlangerung der Rechte fur die Uefa Europa League

— Internationaler Rollout des Erfolgsformats Die Verrater:
hohe Zuschauer-Marktanteile in Frankreich und den Niederlanden;
Start in Deutschland und Ungarn im zweiten Halbjahr 2023

— Ungarn: Erwerb der Rechte fur die Uefa Champions League

— Hohere Zuschauer-Marktanteile in Deutschland;
RTL und Vox nun die Nummer 1und 2 der Privatsender

— Herausfordernde TV-Werbemdarkte in H1/2023,
aber erste Anzeichen fur Stabilisierung in H2/2023

— Ausblick fur das Gesamtjahr 2023 angepasst:
Adjusted EBITA von ~950 Mio. €, nach Streaming-Anlaufverlusten
von ~200 Mio. €

— Mittelfristige Wachstumsziele fur Streaming und
Fremantle bestatigt
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Finanz-Eckwerte H1/2023 AR

in Mio. €
Organisches 439%
Wachstum/ 4,07
Rickgang I_ _l
~N
Verdnderung 5% Marge 15,3% 8,0%
N
3.276 A
109
° -50,1%
A
501 304
250 132
H1/2022 H1/2023 H1/2022 H1/2023 H1/2022 H1/2023

Umsatz Adjusted EBITA Konzernergebnis
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RTL Deutschland
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Ergebnisse TV-Senderfamilie Highlights
in Mio. € Zuschauer-Marktanteile, in %
14 bis 59, H1/2023 (R | T | L By

1%
Umsatzrendite

1.242 @ l

1172

191

16
H1/2022 H1/2023 H1/2022 H1/2023
Umsatz Adjusted EBITA

27,6%
Andere 248
BT superrTL
ARD-II N []
Marktfuhrer
8,0
Das Erste P751
8.6 21,8
ZDF 9,2

4,489 Millionen zahlende Abonnenten am
30. Juni 2023: +31% vs. Ende Juni 2022

Start der RTL+ Multimedia-App

M YeX

RTL und Vox nun die Nummer 1und 2
der Privatsender in Deutschland
(14 bis 59 und Gesamtpublikum)

» D

Fe EUﬁgPA
FLBQEA e
Erneuerung der exklusiven Sende- und
Streaming-Rechte flir die Spielzeiten
2024/25 bis 2026/27
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Unveranderte Strategie

Alliances &
Core Growth partnerships

Transformation

des Portfolios

AVAdAIIlance BERTELSMANN

CONTENT

videoland. ALLIANCE
Kreativitat & Mitarbeiterinnen & | | Kommunikation & .
Unternehmertum Mitarbeiter Marketing Regulierung

Enabler
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Strategie-Update - Sl
Alternative Schritte zur Skalierung

Urspriingliche Konsolidierungsschritte Notwendigkeit zur Skalierung, alternative Treiber/Partner
blockiert durch Wettbewerbsbehorden o Schritte definiert o (Beispiele)
01 Nationale Werbevermarktung; Verwaltung von Abonnenten AAdAIIiance
- ~250-350 Mio. €
I EI » Run-Rate-Synergien sollen 02 Internationale Werbevermarktung (R]T]
| _GROUPE | LE GROUPE bis 2026 vollstdndig
realisiert werden .
~100-120 Mio. € 03 werbetechnologie _ smartclip
R|T|L| EEE ﬁ't’:’v\f’ork > Run-Rate-Synergien sollen
. bis 2025 vollstdndig q = . .
realisiort werden 04 Vertriebspartnerschaften fiir Streamingdienste .rF Ew
~100 Mio. € 05 Streaming-Technologie BEE{}CK
S Run-Rate-Synergien sollen
bis 2025 vollstdndig
realisiert werden 06 Data QnetID @ Riange
<>
v 07 Gemeinsame Erstellung und Vermarktung von Inhalten Fresmnantle. cEa
— Portfolio-Analyse abgeschlossen
— Integrationsansatz angepasst 08 «ieinere Konsolidierungsschritte
— Synergie-Ziel von ~75 Mio. € A

RTL Group Werbe- | . . .
Synergy Committees Programme vermarktun Streaming Tech Data Social Media
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Strategie-Update — Core

RTL Deutschland: Neuaufstellung des Publishing-Geschafts

Fokus auf Kernmarken

und Titel

Kostensenkung

Anteil der verkauften Exemplare pro Jahr (in %)

stern Crime
Capital (0O
Brigitte

Fltern  SCHONER
pigitat ~ WOHNEN

COUCH HAUSER

{l] cHEFKOCH (¢
Digital o

Behalten

Verkaufsprozess und
SchlieBung von Titeln
weitgehend
abgeschlossen

Verkaufen ~20%

SchlieBen ~10%

— Senkung der Kosten bis 2025
um 70 Mio. €/Jahr (vorwiegend
Corporate-Funktionen,
Raumlichkeiten, IT)

— Sozialplan unterzeichnet und in
der Umsetzung; Abbau von
~700 Vollzeitstellen

(R|T]L

Signifikante Investitionen

Investitionen in Mio. €

Stern+

G+J Kernmarken

Weitere
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Strategie Update — Growth

Aufbau nationaler Streaming-Champions

Ziele bis 2026

(RIT]|L

IS E + videoland.

Zahlende Abonnenten
in Mio. 6,04

451 2l
== Videoland

M R7L+DE 343

_RTL+HU

Kennzahlen 30.06.2022  30.06.2023
in Mio. €

Streaming-Umsatz
Inhalte-Investitionen

Streaming-Anlaufverluste

10 Mio.

Zahlende
Abonnenten

~ 600 Mio. €

Jahrliche Inhalte-
Investitionen

1Mrd. €

Streaming-
Umsatz

Profitabilitat

Adjusted
EBITA
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Strategie Update — Growth @

Streaming und lineares Fernsehen erreichen ..mit Wettbewerbsvorteilen
komplementdre Zielgruppen... fur die RTL Group

Beispiel: Demografien der Zuschauergruppen im linearen Fernsehen ) . e .
und ir:n Streamiﬁg oriep 01 TV-Senderund Streamingdienst mit einer starken,

etablierten Marke RTL

100% Mdénner
90 02 Erfolgreiche TV-Formate treiben Akquise und Bindung
30 von Streaming-Abonnenten
70 . ,
03 Gemeinsamer Erwerb und Nutzung von Inhalten, attraktiver
60 Partner fur Kreative und Produzenten
50/50 Lineares
60 Fernsehen 04 Cross-Promotion und Werbung auf RTL-Sendern
70
Streaming . _
80 05 Konzern-Synergien (Streaming-Plattform, Werbevermarktung)
00 und Zugang zu Nicht-Videoinhalten (via Bertelsmann)
30 35 40 45 50 55

100% Frauen Durchschnittsalter
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Strategie Update — Growth -

Fresvnantle.

Ausbau des globalen Inhaltegeschafts

Inhaltebereich

Unterhaltung

Drama & Film

Dokumentationen

— Starkung der Position als einer der
fUhrenden Produzenten und Vermarkter
von Unterhaltungsshows

— Investitionen in neue Formate, Ausbau des
Kundenstamms mit globalen
Streamingdiensten

— Investitionen in von Grindern gefuhrte
Labels fur fiktionale Inhalte

— Partner der Wahl fur kreative Talente

— Ziel: einer der fihrenden Produzenten fir
hochwertige Dokumentationen

— Ausbau der Produktions-Labels
— Prifung von weiteren Akquisitionen (M&A)
— Vielfalt in der Themenauswahl

— Strategischer Ausbau der Auftragspartner

Wachstum

18 Labels in 12 Landern
fur globale und lokale Geschichten

2021 31 Dokumentationen
2022 52 Dokumentationen

2023 80 Dokumentationen

Akquisitionen

WILDST#*R
FILMS

AMAZON ORIGINAL H
ALl 8 Titel

ausgestrahlt
Jan 2022 -Juni 2023

1 Titel
in Produktion

s ' 7 Titel

Start eines neuen Labels

Y T. Label fur Premium-
Undeniable 1\ mentarfilme

)

Frevnantli:

9 Projekte in der Entwicklung
8 Projekte in der Produktion

[SILVIO]

4 Titel

ausgestrahlt
Jan 2022 -Juni 2023

3 Titel

- T ausgestrahlt
Shadowodruth | 029 Juni2023

£ 2 Titel

in Produktion in Produktion
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Ausblick 2023

2022e 2022 2023ealt 2023e neu
Umsatz 73 ;/,lédM? d?ié 72Mrd.e ® ;/,ZdM? d'_“’ié ~7,0Mrd. €
Adjusted EBITA bi;ﬁg m:g: g 1,08 Mrd. € 1'01,'\(;'5“'\'4? d'_Oié ~950 Mio. €
Streaming- ~025Mrd. € 023 Mrd. € Knapp unter ~200 Mio. €
Anlaufverluste ' ' 0,2Mrd. €
ngussttreezri?rgA 13 I;/,IzidM? d'f’ié 13Mrd. € 1'21"\2"ng? df’g ~115Mrd. €

Anlaufverlusten
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